
意匠権

特許権

実用新案権

商標権

特許権

実用新案権

意匠権

商標権

意匠権

特許権

実用新案権

商標権
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す
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模
倣
被
害
な
ど
の
ト
ラ
ブ
ル
が
発
生
し

た
後
で
対
応
に
追
わ
れ
る
よ
り
も
、
そ

れ
を
未
然
に
防
ぐ
こ
と
を
考
え
る
方
が

は
る
か
に
合
理
的
で
す
。

商
標
制
度
は
、「
ト
ラ
ブ
ル
の
予
防
」

の
た
め
の
重
要
な
制
度
の
一
つ
で
す
。

「
ト
ラ
ブ
ル
の
予
防
」
の
視
点
を
持
た

な
い
限
り
商
標
制
度
を
上
手
く
活
用
す

る
こ
と
は
で
き
ま
せ
ん
。
商
標
権
を
取

得
す
る
費
用
や
手
間
は
、
特
許
権
の
取

得
に
比
べ
れ
ば
少
な
く
大
き
な
負
担
と

は
な
り
ま
せ
ん
。
今
後
、
こ
の
「
ト
ラ

ブ
ル
の
予
防
」
の
視
点
を
も
っ
と
多
く

の
事
業
者
の
方
に
持
っ
て
欲
し
い
と
願

産
権
の
活
用
が
活
発
で
な
い
そ
れ
以
外

の
企
業
を
含
め
た
模
倣
対
策
の
実
施
率

は
、
調
査
結
果
よ
り
も
か
な
り
低
下
す

る
と
見
る
べ
き
で
す
。

調
査
結
果
に
は
表
れ
て
い
ま
せ
ん
が
、

あ
く
ま
で
も
推
測
の
域
で
、
模
倣
対
策

が
無
け
れ
ば
発
生
し
た
か
も
し
れ
な
い

模
倣
被
害
が
あ
る
は
ず
で
す
。
対
策
を

充
分
に
す
る
こ
と
で
被
害
を
未
然
に
防

い
だ
ケ
ー
ス
も
多
い
と
思
わ
れ
ま
す
。

こ
れ
は
筆
者
の
印
象
で
す
が
、
中
小

企
業
の
経
営
者
に
は
模
倣
被
害
の
よ
う

な
将
来
起
こ
り
得
る
ト
ラ
ブ
ル
に
無
頓

着
な
方
が
多
い
と
感
じ
ま
す
。
思
う
に
、

特
許
制
度
と
意
匠
制
度
の
利
用
者

は
、
主
に
製
造
業
の
事
業
者
で
す
。
し

か
し
商
標
制
度
の
利
用
者
は
、
サ
ー
ビ

ス
業
を
含
む
あ
ら
ゆ
る
事
業
者
に
ま
で

拡
大
さ
れ
ま
す
。
ど
の
よ
う
な
商
標
権

を
取
得
す
れ
ば
、
ど
ん
な
「
ト
ラ
ブ
ル

の
予
防
」
が
で
き
る
の
か
に
つ
い
て
理

解
が
深
ま
る
こ
と
を
願
っ
て
い
ま
す
。

ま
た
、
外
国
出
願
の
要
否
判
断
に
必

要
な
事
項
を
説
明
し
ま
す
。

は
じ
め
に

●
「
ト
ラ
ブ
ル
の
予
防
」
の

実
施
状
況
な
ど
に
つ
い
て

図
１
に
記
載
し
た
よ
う
に
、
商
標
に

つ
い
て
の
模
倣
被
害
は
、
特
許
・
意
匠

の
模
倣
被
害
よ
り
も
多
い
と
い
う
調
査

結
果
に
な
っ
て
い
ま
す
。
こ
の
理
由
は
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商
標
の
真
似
が
、
難
し
い
技
術
を
要
す

る
こ
と
な
く
簡
単
に
で
き
て
し
ま
う
た

め
だ
と
思
わ
れ
ま
す
。

な
お
、
図
１
の
参
考
資
料
は
「
２
０

１
４
年
度
模
倣
被
害
調
査
報
告
書
　
２

０
１
５
年
３
月
　
特
許
庁
」
の
資
料
に

基
づ
い
て
い
ま
す
（
下
記
サ
イ
ト
か
ら

ダ
ウ
ン
ロ
ー
ド
可
）。
以
下
、
こ
の
資

料
か
ら
頻
繁
に
引
用
し
ま
す
の
で
、
そ

の
際
、
カ
ッ
コ
〔
Ｐ
00
〕
書
き
で
資
料

の
ペ
ー
ジ
数
を
表
記
し
ま
す
。

特
許
庁
の
調
査
に
よ
り
ま
す
と
、
模

倣
対
策
を
実
施
し
て
い
る
企
業
は
41
・

９
％
（
大
企
業
が
47
・
３
％
、
中
小
企

業
が
37
・
９
％
）、
実
施
し
て
い
な
い

企
業
は
56
・
４
％
で
す
〔
Ｐ
69
〜
72
〕

（
図
２
）。
た
だ
し
、
こ
の
調
査
の
対
象

が
特
許
な
ど
の
出
願
件
数
の
上
位
企
業

で
あ
る
こ
と
を
考
え
ま
す
と
、
産
業
財

寺岡 秀幸

産
業
財
産
権
制
度
の

知
識
と
活
用
法

図1 参考：商標の模倣被害は、産業財産権の中で最も多い

日本国特許庁への特許、実用新案、意匠及び

商標の出願合計数の上位8,045社（うち回答者

4,314社）を対象としたアンケート調査によりま

すと、回答者の22％に模倣被害があり、そのう

ち57.9％が商標権の対象となる商品の模倣被害

です（特許・実用新案が32.1％、意匠も32.1％）。

模倣被害率は大企業が26.3％、中小企業が18.7％

です。ここで言う「中小企業」は、中小企業基

本法における中小企業の定義に基づいています。

「2014年度模倣被害調査報告書」2015年3月 特許庁
https://www.jpo.go.jp/torikumi/mohouhin/mohouhin2/jittai/pdf/2014_houkoku/2014shousai.pdf

無回答　1.7%

回答社全体（N＝4314）

模倣被害対策を
している
41.9%

模倣被害
対策を

していない
56.4%

図2 模倣被害対策実施企業の構成比（単数回答）

http://teraoka.Webcrow.jp/
mailto:teraoka@seagreen.ocn.ne.jp
https://www.jpo.go.jp/torikumi/mohouhin/mohouhin2/jittai/pdf/2014_houkoku/2014shousai.pdf
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っ
て
い
ま
す
。

実
際
に
模
倣
被
害
を
受
け
た
企
業
に

対
す
る
調
査
に
よ
れ
ば
、
模
倣
被
害
の

発
生
要
因
と
し
て
「
自
社
の
対
策
が
不

充
分
」
が
上
位
に
ラ
ン
ク
イ
ン
さ
れ
て

い
ま
す
の
で
〔
Ｐ
61
〕、
対
策
を
怠
り
後

悔
し
な
い
よ
う
に
し
て
く
だ
さ
い
。

な
ぜ
、
商
標
権
を
取
得
す
る
の
か

●
回
答
例
①：

他
者
の
「
な
り
す
ま
し
」

を
排
除
す
る
た
め

商
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
模
倣
被
害
の
多

く
は
、
他
者
の
「
な
り
す
ま
し
」
に
よ

っ
て
発
生
し
ま
す
。
こ
の
「
な
り
す
ま

し
」
に
よ
っ
て
生
じ
る
損
害
は
金
銭
損

害
だ
け
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
金
銭
損
害

以
外
の
最
も
大
き
い
ダ
メ
ー
ジ
は
、

「
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
の
低
下
」
で
す

〔
Ｐ
22
〕。

模
倣
品
・
模
倣
サ
ー
ビ
ス
の
約
60
％

は
、
真
正
の
も
の
よ
り
も
品
質
・
質
が

劣
る
の
で
〔
Ｐ
66
〕、
そ
れ
が
流
通
す
れ

ば
顧
客
の
信
頼
を
失
う
の
は
当
然
と
言

え
ま
す
。
一
度
低
下
し
た
ブ
ラ
ン
ド
イ

メ
ー
ジ
を
回
復
す
る
の
は
大
変
で
す
。

「
な
り
す
ま
し
」
行
為
は
、
正
当
な
商

標
使
用
者
が
長
年
に
わ
た
っ
て
築
い
て

き
た
信
用
を
、
他
者
が
横
取
り
、
毀
損

す
る
行
為
で
す
。

こ
の
よ
う
な
事
態
を
防
ぎ
、
他
者
の

「
な
り
す
ま
し
」
を
排
除
す
る
一
手
段

が
、
商
標
権
の
取
得
で
す
。
こ
こ
で
、

登
録
さ
れ
た
商
標
を
使
用
す
る
際
に
は

○Ｒ
（
登
録
商
標
記
号
）
な
ど
を
表
示
し
、

「
な
り
す
ま
し
」
の
排
除
意
思
を
表
明

し
て
お
く
こ
と
が
有
効
と
思
わ
れ
ま

す
。
ま
た
模
倣
対
策
と
し
て
は
、
模
倣

品
の
製
造
業
者
及
び
販
売
業
者
へ
の

「
警
告
」
の
効
果
が
大
き
い
と
の
こ
と

で
す
〔
Ｐ
74
〕。
こ
の
「
警
告
」
を
す

る
に
は
、
商
標
権
の
存
在
な
ど
の
法
的

な
根
拠
が
必
要
と
な
り
ま
す
。

ち
な
み
に
、
模
倣
被
害
を
受
け
た
企

業
９
４
８
社
の
う
ち
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
上
の
模
倣
被
害
を
受
け
た
企
業
の
割

合
は
60
・
５
％
で
あ
り
、
そ
の
う
ち

64
・
６
％
が
商
標
の
模
倣
被
害
で
す

〔
Ｐ
31
〕。
特
に
日
本
国
内
の
販
売
提
供

被
害
の
72
・
３
％
が
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト

に
よ
る
も
の
で
す
〔
Ｐ
34
〜
35
〕。

国
内
外
の
い
わ
ゆ
る
通
販
サ
イ
ト
や

オ
ー
ク
シ
ョ
ン
サ
イ
ト
で
の
模
倣
品
の

販
売
取
引
が
多
い
よ
う
な
の
で
〔
Ｐ

33
〕、
そ
の
よ
う
な
サ
イ
ト
を
監
視
し

た
方
が
い
い
と
思
い
ま
す
。

●
回
答
例
②：

事
業
活
動
の
た
め
に

使
用
が
必
要
と
な
る
マ
ー
ク
を

安
心
し
て
使
え
る
よ
う
に
す
る
た
め

事
業
活
動
の
た
め
に
使
用
が
必
要
と

な
る
マ
ー
ク
に
は
、
商
品
名
や
サ
ー
ビ

ス
名
以
外
に
、
会
社
名
（
商
号
）、
会
社

や
商
品
な
ど
を
示
す
図
形
や
色
な
ど
が

あ
り
ま
す
。
こ
れ
ら
に
つ
い
て
商
標
権

を
取
得
で
き
る
の
で
あ
れ
ば
、
他
者
の

商
標
権
を
侵
害
せ
ず
に
マ
ー
ク
を
使
用

で
き
る
こ
と
に
な
り
ま
す
。
つ
ま
り
、

商
標
権
を
取
得
す
る
こ
と
に
よ
り
、
そ

の
マ
ー
ク
の
合
法
的
な
使
用
が
保
証
さ

れ
る
の
で
す
。

こ
れ
ら
の
マ
ー
ク
（
例
え
ば
商
号
）
を

使
用
し
続
け
ま
す
と
、
事
業
者
が
「
商

品
名
」
と
認
識
し
て
い
な
く
て
も
、
需

要
者
か
ら
は
商
号
が
商
品
名
の
一
部
、

ま
た
は
一
つ
だ
と
認
識
さ
れ
る
よ
う
に

な
り
ま
す
。
適
例
と
し
て
、
商
品
名
よ

り
も
メ
ー
カ
ー
名
を
先
に
見
て
し
ま
う

傾
向
に
あ
る
、
家
電
製
品
な
ど
を
購
入

す
る
場
面
を
想
像
す
れ
ば
理
解
で
き
る

の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

し
た
が
っ
て
他
者
に
と
っ
て
、
そ
の

よ
う
な
マ
ー
ク
は
「
な
り
す
ま
し
」
や

商
標
権
の
不
正
取
得
の
標
的
に
な
り
得

ま
す
。
ま
た
、
そ
の
よ
う
な
マ
ー
ク
の

使
用
が
知
ら
な
い
う
ち
に
他
者
の
登
録

さ
れ
た
商
標
と
紛
ら
わ
し
い
範
囲
の
使

用
と
な
っ
た
ら
、
そ
の
他
者
か
ら
マ
ー

ク
の
使
用
禁
止
を
要
求
さ
れ
る
こ
と
が

あ
り
ま
す
。
そ
こ
で
、
合
法
的
に
か
つ

安
心
し
て
事
業
活
動
を
す
る
た
め
に

は
、
事
業
活
動
の
た
め
に
使
用
が
必
要

と
な
る
マ
ー
ク
に
つ
い
て
商
標
権
を
取

得
す
る
こ
と
が
重
要
で
す
。

そ
し
て
、
商
標
権
の
取
得
時
期
と
し

て
望
ま
し
い
の
が
、
事
業
の
開
始
前
に

な
り
ま
す
。
一
旦
事
業
を
開
始
し
て
し

ま
っ
た
ら
、
後
か
ら
商
品
名
な
ど
を
変

更
す
る
こ
と
は
困
難
で
あ
り
、
他
者
の

商
標
の
使
用
許
諾
を
求
め
る
の
は
面
倒

で
す
。
そ
の
た
め
、
ネ
ー
ミ
ン
グ
の
段

階
か
ら
、
商
標
権
の
取
得
可
能
性
を
調

査
し
た
方
が
い
い
で
し
ょ
う
。

・
商
号
の
商
標
権
取
得
の

重
要
性
に
つ
い
て

是
非
と
も
知
っ
て
い
た
だ
き
た
い
こ

と
は
、
前
述
し
た
商
号
の
商
標
権
の
取

得
の
重
要
性
で
す
。
商
号
は
、
い
く
つ

か
の
法
律
に
よ
っ
て
異
な
る
観
点
か
ら

保
護
さ
れ
て
い
ま
す
。
商
標
制
度
で
は
、

商
品
名
や
サ
ー
ビ
ス
名
の
保
護
の
観
点

か
ら
商
号
を
保
護
し
ま
す
。

産業財産権制度の知識と活用法
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自
己
の
商
号
は
、
い
か
な
る
場
合
も

自
由
に
使
用
で
き
る
わ
け
で
は
あ
り
ま

せ
ん
。
他
者
の
商
標
権
を
侵
害
す
る
範

囲
で
は
、
自
己
の
商
号
で
あ
っ
て
も
商

品
名
や
サ
ー
ビ
ス
名
と
し
て
認
識
さ
れ

る
方
法
で
は
使
用
で
き
ま
せ
ん
。
そ
の

た
め
、
事
業
活
動
で
扱
う
こ
と
が
予
測

さ
れ
る
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
つ
い
て

は
、
予
め
商
号
に
つ
い
て
商
標
権
を
取

得
し
て
お
き
ま
し
ょ
う
。

商
号
は
、
商
品
名
な
ど
と
は
比
較
に

な
ら
な
い
ほ
ど
、
後
か
ら
変
更
す
る
こ

と
が
困
難
で
す
。
安
心
し
て
商
号
を
使

用
で
き
る
よ
う
に
し
て
お
く
こ
と
を
強

く
お
勧
め
し
ま
す
。

「
既
に
商
号
を
長
い
期
間
使
用
し
て
き

た
が
、
何
の
問
題
も
な
か
っ
た
」
と
い

う
会
社
や
事
業
主
も
多
く
い
る
と
思
い

ま
す
。
確
か
に
、
そ
の
よ
う
な
ケ
ー
ス

が
大
半
を
占
め
る
の
が
現
状
で
は
な
い

で
し
ょ
う
か
。
し
か
し
「
今
後
も
自
己

の
商
号
を
使
え
な
く
な
る
ト
ラ
ブ
ル
を

抱
え
る
お
そ
れ
は
１
０
０
％
な
い
」
と

は
言
い
切
れ
な
い
は
ず
で
す
。
今
か
ら

で
も
商
標
権
を
取
得
し
て
お
い
た
方
が

い
い
こ
と
を
理
解
し
て
く
だ
さ
い
。
他

者
に
よ
る
商
標
権
の
不
正
取
得
の
お
そ

れ
も
否
定
で
き
ま
せ
ん
。

●
回
答
例
③：

ブ
ラ
ン
ド
戦
略
・
ネ
ー

ミ
ン
グ
戦
略
の
補
助
的
役
割
と
し
て

ブ
ラ
ン
ド
戦
略
、
ネ
ー
ミ
ン
グ
戦
略

は
、
商
標
制
度
だ
け
で
は
目
的
を
達
成

で
き
ま
せ
ん
。
通
常
は
、
こ
れ
ら
の
戦

略
の
補
助
的
な
役
割
（
他
者
に
商
品
名

な
ど
を
模
倣
さ
れ
る
ト
ラ
ブ
ル
を
防
止

す
る
役
割
）
と
し
て
、
商
標
権
の
取
得

が
位
置
づ
け
ら
れ
ま
す
。
次
に
、
こ
れ

ら
の
戦
略
を
い
く
つ
か
簡
潔
に
紹
介
し

ま
す
。

①
高
級
品
の
イ
メ
ー
ジ
を
需
要
者
に
浸

透
さ
せ
る
こ
と
で
、
値
引
き
を
し
な
く

て
も
、
高
い
価
格
で
商
品
を
販
売
で
き

る
こ
と
が
あ
り
ま
す
。

②
商
品
名
を
親
し
み
や
す
い
ネ
ー
ミ
ン

グ
に
し
て
効
果
的
に
宣
伝
す
る
こ
と

で
、
商
品
の
売
上
が
向
上
す
る
こ
と
が

あ
り
ま
す
。
例
と
し
て
、
レ
ナ
ウ
ン
社

の
靴
下
の
商
品
名
、「
フ
レ
ッ
シ
ュ
ラ

イ
フ
○Ｒ
」
を
「
通
勤
快
足
○Ｒ
」
へ
と
変

更
し
た
と
こ
ろ
、
２
年
間
で
売
上
が
10

倍
以
上
に
ア
ッ
プ
し
ま
し
た
。

③
地
方
公
共
団
体
な
ど
が
地
域
の
特
産

品
名
や
、
ゆ
る
キ
ャ
ラ
な
ど
を
商
品
に

使
用
し
た
り
宣
伝
し
た
り
す
る
こ
と
に

よ
っ
て
、
地
域
の
活
性
化
を
促
す
こ
と

が
あ
り
ま
す
。
例
「
く
ま
モ
ン
○Ｒ
」。

④
極
め
て
斬
新
な
商
品
ま
た
は
サ
ー
ビ

ス
の
名
称
を
宣
伝
活
動
に
よ
り
需
要
者

に
浸
透
さ
せ
、
か
つ
普
通
名
称
に
な
ら

な
い
よ
う
に
商
標
管
理
す
る
こ
と
で
、

そ
の
商
品
ま
た
は
サ
ー
ビ
ス
に
つ
い
て

先
駆
者
的
な
地
位
を
得
る
こ
と
が
で
き

る
ケ
ー
ス
が
あ
り
ま
す
。
例
「
味
の
素

○Ｒ
」「
ウ
ォ
ー
ク
マ
ン
○Ｒ
」
。

こ
の
よ
う
な
先
駆
者
的
な
地
位
を
得

る
こ
と
で
、
後
発
企
業
が
同
様
の
商
品

ま
た
は
サ
ー
ビ
ス
に
つ
い
て
名
称
を
変

え
て
事
業
活
動
を
行
っ
た
と
し
て
も
、

需
要
者
は
そ
れ
を
「
二
番
煎
じ
」
と
い

っ
た
印
象
で
捉
え
る
と
思
い
ま
す
。
そ

し
て
、
先
駆
者
の
商
標
は
特
別
な
存
在

と
な
り
高
級
ブ
ラ
ン
ド
化
す
る
こ
と
が

あ
り
ま
す
。

次
に
、
普
通
名
称
で
す
が
、
誰
も
が

使
用
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
も
の
な
の

で
、
登
録
後
に
普
通
名
称
化
し
て
し
ま

え
ば
商
標
権
の
効
力
は
失
わ
れ
ま
す
。

例
と
し
て
、
商
品
「
鉛
筆
」
の
普
通
名

称
は
「
鉛
筆
」
と
い
う
ケ
ー
ス
が
挙
げ

ら
れ
ま
す
が
、
こ
の
よ
う
に
極
め
て
斬

新
な
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
名
称
は
、
普

通
名
称
化
し
や
す
い
の
で
す
。

そ
の
た
め
、
そ
の
名
称
を
普
通
名
称

化
さ
せ
な
い
た
め
に
は
、
そ
の
名
称
を

使
用
す
る
際
に
、
必
ず
○Ｒ
の
マ
ー
ク
を

付
し
て
商
標
権
者
を
明
記
し
、
そ
の
名

称
を
使
用
す
る
他
者
に
そ
れ
を
要
求
す

る
な
ど
、
あ
た
か
も
普
通
名
称
と
し
て

安
易
に
使
用
さ
れ
な
い
よ
う
に
す
る
た

め
の
商
標
管
理
を
要
し
ま
す
。

外
国
出
願
を
す
る
べ
き
ケ
ー
ス

外
国
出
願
を
検
討
す
る
前
提
と
し

て
、
日
本
国
に
特
許
を
出
願
し
て
お
り
、

そ
の
特
許
に
基
づ
い
て
製
造
販
売
し
て

い
る
特
許
商
品
（
他
社
の
侵
害
品
を
含

む
）
が
あ
る
も
の
と
し
ま
す
。
次
に
述

べ
る
２
点
に
つ
い
て
検
討
す
れ
ば
外
国

出
願
の
要
否
判
断
が
容
易
に
な
る
と
思

い
ま
す
。
特
許
を
例
に
説
明
し
ま
す
が
、

意
匠
・
商
標
に
つ
い
て
も
同
様
で
す
。

ち
な
み
に
、
模
倣
被
害
の
発
生
地
域

は
、
国
内
が
22
・
３
％
、
国
外
が
77
・

７
％
で
す
〔
Ｐ
39
〕。
ま
た
、
主
に
中
国

で
、
勝
手
に
日
本
企
業
の
商
標
に
つ
い

て
商
標
権
が
取
得
さ
れ
て
い
ま
す
〔
Ｐ
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〕。
そ
の
た
め
外
国
出
願
の
的
確
な

要
否
判
断
が
重
要
に
な
り
ま
す
。

①
特
許
商
品
が
流
通
す
る
範
囲
と

日
本
の
特
許
権
の
効
力
の
及
ぶ
範
囲

外
国
出
願
の
要
否
の
判
断
を
す
る
際

に
は
、
特
許
商
品
が
流
通
す
る
範
囲
と

日
本
の
特
許
権
の
効
力
の
及
ぶ
範
囲
の

関
係
を
知
る
こ
と
が
重
要
で
す
。
日
本

の
特
許
権
の
効
力
の
及
ば
な
い
範
囲
を

特
許
商
品
が
流
通
す
る
場
合
に
、
外
国

出
願
を
検
討
す
れ
ば
い
い
か
ら
で
す
。

以
下
に
４
つ
の
ケ
ー
ス
に
つ
い
て
説

明
し
ま
す
（
図
３
）。

・
ケ
ー
ス
１：

日
本
国
内
の
み
の
流
通

日
本
国
内
の
み
の
特
許
商
品
の
流
通

に
つ
い
て
は
、
当
然
、
日
本
の
特
許
権

の
効
力
が
及
び
ま
す
。
特
許
商
品
の
製

造
と
販
売
地
が
日
本
国
内
の
み
に
限
ら

れ
、
特
許
商
品
が
日
本
国
内
の
み
で
流

通
す
る
も
の
で
あ
る
こ
と
が
、
は
っ
き

り
と
わ
か
っ
て
い
る
の
で
あ
れ
ば
外
国

出
願
の
必
要
は
全
く
あ
り
ま
せ
ん
。

・
ケ
ー
ス
２
と
ケ
ー
ス
３：

特
許
商
品
の
輸
出
入

ケ
ー
ス
２
は
、
特
許
商
品
の
製
造
地

が
日
本
国
で
、
外
国
Ａ
に
そ
れ
を
輸
出

す
る
ケ
ー
ス
で
す
。

ケ
ー
ス
３
は
、
特
許
商
品
の
製
造
地

が
外
国
Ａ
で
、
日
本
国
に
そ
れ
を
輸
入

す
る
ケ
ー
ス
で
す
。

特
許
商
品
の
輸
入
と
輸
出
は
、
日
本

の
特
許
権
の
効
力
に
よ
っ
て
、
税
関
に

お
い
て
そ
の
差
し
止
め
の
措
置
を
と
る

こ
と
が
で
き
ま
す
。

ま
た
、
ケ
ー
ス
３
の
場
合
は
、
輸
入

後
の
国
内
で
の
特
許
商
品
の
流
通
に
つ

い
て
、
日
本
の
特
許
権
の
効
力
が
及
び

ま
す
。
こ
の
た
め
、
流
通
経
路
に
日
本

国
が
絡
む
商
品
に
つ
い
て
は
、
一
応
、

日
本
の
特
許
権
の
効
力
が
及
び
ま
す
。

た
だ
し
、
ケ
ー
ス
２
に
お
い
て
一
旦

税
関
を
す
り
抜
け
て
し
ま
い
、
外
国
Ａ

で
流
通
し
て
い
る
商
品
に
は
、
日
本
の

特
許
権
の
効
力
は
及
び
ま
せ
ん
が
、
日

本
国
内
の
製
造
現
場
に
は
そ
の
効
力
は

及
び
ま
す
。

ま
た
、
ケ
ー
ス
３
に
お
い
て
、
予
め

外
国
Ａ
で
の
特
許
商
品
の
製
造
を
、
日

本
の
特
許
権
に
よ
っ
て
や
め
さ
せ
る
こ

と
は
で
き
ま
せ
ん
。

・
ケ
ー
ス
４：
特
許
商
品
が

日
本
国
を
流
通
し
な
い

ケ
ー
ス
４
は
、
特
許
商
品
の
製
造
地

が
外
国
Ａ
で
、
日
本
国
内
を
流
通
す
る

こ
と
な
く
、
外
国
Ｂ
に
そ
れ
を
輸
出
す

る
ケ
ー
ス
で
す
。
例
え
ば
、
中
国
で
製

造
し
た
特
許
商
品
を
ア
メ
リ
カ
に
直
接

輸
出
す
る
ケ
ー
ス
で
す
。
こ
の
場
合
は
、

日
本
の
特
許
権
の
効
力
は
一
切
及
ば
な

く
な
り
ま
す
。

以
上
の
こ
と
か
ら
、「
自
社
と
他
社

の
特
許
商
品
の
流
通
国
（
製
造
国
と
販

売
国
）
に
出
願
す
る
こ
と
が
望
ま
し
い
」

と
言
え
ま
す
。

②
外
国
出
願
費
用

商
品
が
外
国
を
流
通
す
る
か
ら
と
い

っ
て
、
そ
の
販
売
額
が
小
さ
い
の
で
あ

れ
ば
、
出
願
費
用
と
の
関
係
で
出
願
を

見
送
る
ケ
ー
ス
が
あ
り
ま
す
。

概
算
で
す
が
、
特
許
を
ア
メ
リ
カ
で

取
得
す
る
場
合
の
費
用
は
、
翻
訳
費
用

込
み
で
１
件
１
０
０
万
円
、
中
国
お
よ

び
韓
国
の
場
合
は
１
件
50
万
円
と
言
わ

れ
て
い
ま
す
。

な
お
、
特
許
庁
で
は
２
０
１
４
年
か

ら
、
中
小
企
業
の
戦
略
的
な
外
国
出
願

を
促
進
す
る
た
め
、
外
国
出
願
に
か
か

る
費
用
の
半
額
を
補
助
し
て
い
ま
す

（
詳
細
、
特
許
庁
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
／
中

小
企
業
外
国
出
願
支
援
事
業
）。
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図3 特許商品の流通経路、4つのケース


